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Przemyst browarniczy odgrywa klu
wigkszosci panstw UE przychody genero

czowq role w gospodarce kazdego z krajow. W
wane przez te branzg sa wieksze niz w sektorze

spirytusowym. Z€ wzgledu na wysolfa atrakcy'jnoéé sektc;rha,strz\«:/;aizcaznnegc; ozre ?tal“e
rosngcym popytem dochodzi w nim do ciagtych zmian W grupa il 'g y az fuzj.
W rezultacie ciagte] koncentracji produkciji sektor browgrnlczy n? sw:e?CIe ;’)rzybrai strgkture;
oligopolistyczna. Znamiennym przejawem globalizacji sg Siecl pOWIaza_n pl"odUkCyJ'nych’
ktére prowadzg w europejskim przemysle browarniczym. do t\_/vorzenla .S|e;' swoistego
rodzaju .megamarketu’, W ktorym gtowng role odgrywajg takie przedsiebiorstwa jak

SABMiller, InBev, czy Anheuser-Busch. Te wzajemne powigzania prowadzg z jednej

strony do wzrostu produkcji i konsumpcji piwa, Z drugiej za$ do ciagtej rywalizacji o
konsumenta. Celem artykutu jest przedstawienie sytuacji w zakresie produkcji i konsumpcji
piwa w krajach UE, z uwzglednieniem rowniez krajow pozostajgcych poza Unig -
Chorwacji, Turcji, Norwegii i Szwajcarii. Artykut ma rowniez wskaza¢ na zachodzgce w
ostatnich latach procesy globalizacyjne, ktére s3 charakterystyczne dla przemystu

browarniczego.

E Procesy globalizacyjne w przemy$le browarniczym

W ostatnich latach w przemysle browarniczym mozna zaobserwowaé dwa
przeciwstawne zjawiska zachodzgce w strukturze i ilosci browaréw oraz kompanii
piwowarskich. Z jednej strony postepujgca globalizacja sprzyja powstawaniu coraz
wiekszych duzych korporacji miedzynarodowych skupiajgcych lokalne browary, z drugie]
za$ strony coraz popularniejsze stajg si¢ mate browary o niszowej ofercie, produkujacej na
potrzeby rynku lokalnego, oraz browary restauracyjne, posiadajgce w ofercie gtownie piwa
konsumowane w miejscu ich wytworzenia. Ich rozwoj spowodowat, ze na jeden kraj UE
Pmygafja ponad 120 browardw, jednak z reguly ich pozycja rynkowa jest niewielka.
Skuplaja% ong niewielkg czgs¢ krajowej produkcji. Najwieksza ilosé kompanii piwowarskich
ma Sswojg siedzibe w Wielkiej Brytanii i Niemczech (odpowiednio 654 i 583), natomiast
browaréw (w tym browarow restauracyjnych) w Niemczech (1319) (rys. 1). Szansg na
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migdzynarodowych™®. Postepujacy rozwoj marek niszowych
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® Rysunek 1. lio

SC kompanii piwowarskich i browaréw w krajach UE + Szwajcaria, Norwegia

Chorwagja Turcja w 2008 roku.
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Zrédio; opracowanie wlasne na podstawie Raportu Ernst&Young.

Koncentracja rynku piwa uzalezniona jest od rosngcych mozliwosci nabywczych
najwigkszych potentatow w branzy piwowarskiej, uzyskania przewagi niematerialnej w
postaci wysokiej rozpoznawalnosci marki, zwigkszonej lojalnosci klientow, a takze
unifikacji decyzji konsumentow i ujednolicenia stylow ich zycia®™. Jednoczesnie obok
unifikacji decyzji konsumenckich pojawia sie przeciwstawne zjawisko polegajace na checi

zindywidualizowania wlasnej konsumpcji, przejawiajgce sig w nabywaniu piw niszowych, z

wo to z matego browaru, Rzeczpospolita OnLine, 22-1 1-2009; B. Drewnowska: Polacy

rowar, Rzeczpospilita, OnLine, 23-11-2009. ' '
Globalizacja w przemysle browarniczym, Akademia Rolnicza w
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rynek, a tym samym decyduja 0 jego obliczu. O przemysle browarniczym w
czesci decyduja najwieksi gracze, skupiajacy w swoim portfelu produk Z-asadniCZeJ
lokalnych producentow. Chec zdobycia silnej pozycji rynkowej oraz mozliwo ,C}fJnyrn Wiely
lokg'lny przemyst piwowarski sprzyja silnym zjawiskom koncentracyjnym \S/\(/:' wlp’rywu na
kra;ow trzech najwiekszych producentow skupia od 2/3 do 9/10 ca%ko. " Wigkszosi
t\;vyjatek' stanowig Niemcy, gdzie znaczna cze$¢ produkcji pochodzi z m::;::] FIJFOduKCji,
rowaréw, w pozostatych przypadkach w gestii matych browardw z reguly p(;kzalntych
Ostaje

niewielka ilo$¢ produkgji (rys. 2).
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F,i\g:v V::;zgaktéov;?:tz mozna znal.eéé Stellfa Artois, Beck’s, Brahma, Leffe. W przypadku
o AT wa dpr.odukqa wynosi ponad 200 min hl piwa. Drugi w kolejnosci
N by ‘praw zlwg potegq stat sie dopiero w 2002 roku po wykupieniu przez

ziatow w Miller Brewing Company®. Uwaza sie, ze udziat w rynku najwiekszych
kor‘r'w[.)anl’l Qlwowarskich w kolejnych latach bedzie dalej zwigkszat sie. Wynika to m.in. z
mozliwoéci obnizki kosztow, duzej rozpoznawalnosci marek, tatwosci pozyskiv;/ar'ﬂa
nowych rynl'«')w zbytu, a tym samym mozliwym wzroscie produkgji, znacznej mozliwosci
przejmowa“ma mniejszych konkurentéw. Wszystkie te elementy sprzyjaja wypychaniu
konkurenq_l z rynku oraz zwiekszaniu wiasnego udziatu. Charakterystyczne jest, ze
produce'nc':l przejmujacy rynek z reguty nie likwidujg dotychczasowych marek, a jedynie
uzupetniajg swojg oferte o nowe pozycje. Tak dtugo, jak produkty te przynosza zysk sg
utrzymywane w portfelu sprzedazowym.

B Rysunek 3. Udziat w europejskim rynku najwiekszych spétek piwowarskich w 2008 roku (W %)
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Zrédio: opracowanie wiasne, na podstawie PlatoLogic.

Bardzo podobnie sytuacja ta ksztaltuje si¢ na Swiecie, przy czym tutaj 6 najwigkszych
spotek ma udziat w blisko 60% rynku - Anheuser-Busch/InBev (20,6%), SABMiller (13,1%),
Heineken (9,5%), Carlsberg (6,8%), MCBC (3,2%), Tsingtao (3,0%). Natomiast 9
najwiekszych (dodatkowo meksykanskie Modelo, brytyjskie Scotisch&Newcastle,
meksykanskie Valores Industriales S.A.) kontroluje ponad 2/3 rynku. Warto zauwazyc, ze
jeszcze w 1999 roku udziat najwigkszych browaréw w $wiatowym rynku piwa wynosit 38%.
Mozna zatem stwierdzi¢, ze aktualnie $wiatowe koncerny piwne podzielity globalny rynek.
Wedtug Bogacza® tendencje te charakteryzujq niemal wszystkie gatgzie gospodarki
globalnej, a przemyst piwowarski nie jest w tym przypadku wyjatkiem. Mimo ze w ost.atm'ch.
latach tempo oligopolizacji zwalnia, istnieje nadal bardzo duzy rynek i dalsze mozliwosci
zwiegkszania potencjatu tych spotek. Pojawily si¢ nowe rynki zbytu, w tym przede

88 Gofas Z., Scibek M., Struktura, dynamika i kierunki zmian na $wiatowym rynku piwa, Agribus J.,. Rural Dev.,

4(14). , iny i : ', nr 10, 2003,
89 Bogacz A.: Swiatowy rynek piwa, Przemyst Fermentacyjny i Owocowo Warzywny", nr
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wszystkim Chiny oraz Indie. Wedtug Datamo.nitc?r, w najpliZszych IaFaCh Ynki te
motorem wzrostu sektora. W krajach tych spozycne’ \A(yno§| odpowiednio 32 lit
mieszkanca®, wystarczy, ze $rednie spoZy.me wgrosme o litr na osobe, wowcy
produkcja w tych krajach bedzie musiata |§totnle_w’zrqané. To sam9 dotycz
Europy Wschodniej, ktore wcigz jest w stanie przyja¢ wielu producentow. Sprz

tych krajach wzrasta w duzym tempie.
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® Produkcja piwa w krajach UE

W ostatnich latach zauwazalny jest ciagty wzrost produkcji i konsumpcii piws A
swiecie, ktory nawet w latach kryzysu potrafit utrzymaé zblizony poziom prody
(niewielkie spadki w latach 2008 i 2009). Ciagty wzrost produkcji wynika m.in. ze Zmian we
wzorcach konsumpcji. Coraz mniej spozywa si¢ alkohole wysokoprocentowe, 2 Coraz
czesciej nabywa wyroby browarnicze. Jednoczesnie zauwazalny jest relatywny spadek
cen piwa w poréwnaniu z napojami wysokoprocentowymi oraz wieksze mozliwosc;
promocyjne tej branzy. Z Raportu Ernst&Young wynika, ze najwiekszym producentem
piwa w UE sg Niemcy produkujgce ponad 100 tys. hl piwa (rys. 4). Mozna zauwazy¢, ze w
kraju tym produkuje sie tyle piwa ile w 22 krajach UE o najnizszej produkcji (wraz z Turcja,
Chorwacjg, Norwegig i Szwajcarig). Wielko$¢ produkcji piwa ma istotne znaczenie dia
krajow europejskich. Nie do$¢, ze sektor ten zatrudnia ponad 2,5 min oséb, to zasia
budzety krajowe w wysokosci ponad 57 mid euro®’. Wedtug Pruska® jest to jedna z
najistotniejszych gatezi gospodarki europejskie;.

keji

B Rysunek 4. Produkcja piwa w hl w krajach UE + Chorwacja, Norwegia, Szwajcaria i Turcja
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Zrédio: Opracowanie wtasne na podstawie Raportu Ernst&Young

Z‘: takomy J.,: Ubyto 10%
0 takomy J,,: Ubyto 10%
Prusek T.,: Europa stoj

piyva, " Rynki alkoholowe”, nr 3, 2010.
piwa, ,Rynki alkoholowe” ,nr 3, 2010.
browarem, ,Gazeta Wyborcza”, 14.05.2006.
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Z Raporty Ernst&Youn

i wynika, 2 ' tr pi ochodzi z
Niemiec, a niemal J Wy e co piaty wyprodukowany litr piwa p

Hiszpani 'pOlowa europejskiej produkcji z 4 krajow (Niemcy, Wielka Brytania,

pnnla, Holandia) (rys. 5). Tak wielki udziat w rynku Niemiec ma 2rédto w bogatej
traqu' warzenia piwa. Poczgtki produkcji datuje sie tu na $redniowiecze. Do dzisiaj w
kraju' tym istnieje wiele browaréw przyklasztornych (np. Weihenstephan) oraz browaréw
rodzinnych, ktérych ilos¢ w Xix wieku szacowano na kilkanascie tysiecy. Wiekszosé z nich
aktualnie nalezy do duzych migdzynarodowych koncernéw, jednak nadal wiele z nich
nastawione jest na niszowa produkcje. W wiekszosci przypadkéw, browarom tym nie

zalezy na masowym wzroscie produkcji, a jedynie trafieniu do klienta o wyszukanych
potrzebach i specyficznym guscie.

i Rysungk 5. Udzial Poszczegolnych krajow w catkowitej produkcji piwa w krajach UE + Chorwacja,
Norwegia, Szwajcaria i Turcja

pozostate -
25% o
!'/f,
e
Turcja \
o Wielka Brytania
W}OC%Y I 13%
4% S ,
Be/g/a‘{"*; -
5% N
\\w Hiszpania
e s -1 E o 2
6% Polska .
g 7%

Zrodto: obliczenia wiasne na podstawie Raportu Ernst&Young.

Z danych E&Y wynika, ze 8 krajow o najwyzszej produkcji obejmuje zasiegiem prawie
% rynku (rys. 6). Znaczna produkcja w tych krajach jest efektem nie tylko wielkosci tych
krajow, a co z tego wynika mozliwosci produkcyjnych, ale réwniez kultury picia piwa.
Dodatkowo konsolidacja na tych rynkach utatwia zdobycie wysokiej pozycji producentow.
Mozna zauwazyC pewng zaleznoS¢, a mianowicie im wyzsza produkcja w krajach, tym
bardziej zauwazalne sg zachowania strategiczne przedsigbiorstw piwowarskich,
jednoczeénie w krajach tych branza ma szersze mozliwosci rozwoju. Ponadtg
przedsiebiorstwa te posiadajg naklady inwestycyjne pozwalajgce im zwigksza¢ moziiwosci
produkcyjne oraz rozwija¢ produkty pod wzglgdem jakosciowym. Rozwoj przemystu w tygh
krajach pozwala nie tylko na odtwarzanie potencjatu produkcyjnego, ale prfede wszystkim
na zmiany o charakterze jako$ciowym, w tym wzrost elastycznosci produkceyi.
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m Rysunek 5. Struktura produkcji piwa W krajach UE + Chorwacja, Norwegia, Szwajeariq ; Turcj,

grupach kwartylowych
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Zrodio: obliczenia wtasne na podstawie Raportu Ernst&Young.

B Konsumpcja piwa w krajach UE

W opiniach specjalistow rynek piwa jest w coraz wiekszym stopniu nasycony. Srecnia
konsumpcja na jednego mieszkanca UE wynosi nieco ponad 75 litrow. Wedig
specjalistow spozycie na poziomie 70-80 litrbw na osobe jest optymalne i dla wiekszosci
krajow europejskich jest nie do osiagniecia. Srednia konsumpcja piwa per capita w latach
2008 i 2009 spadta o blisko 6 litrow. Najwyzszy poziom spozycia zostat zanotowany w
2007 roku i wynosit blisko 81 litrow na osobe. Najwyzsze spadki w poréwnaniu z rokiem
2007 zanotowalty Irlandia (ok. 14 l/os.), Litwa i Wielka Brytania (ok. 12 l/os.), Dania (ok. 11
l/os.) i Polska (ok. 8 l/os.). Jedynie w Czechach, na Malcie, w Turcji i Norwegii zanotovwano
niewielkie wzrosty spozycia. Czechy moga sie pochwali¢ najwiekszym spozyciem na
jednego mieszkanca (159,3 I/0s.). Drugi w kolejnosci kraj — Niemcy, majg spozycie 0 b/s<0
1/3 mniejsze (rys. 7). Nalezy pamigtac¢, ze na wielko$é i wahania konsumpcji wplyw M3
wiele czynnikow o charakterze egzogenicznym, jak pogoda, sezonowos¢ sprzedazy P
sytuacja spoteczno-ekonomiczna, w tym Swiatowy kryzys gospodarczy itp. Czynniki €
zasadniczej mierze wplywajg na dynamike sprzedazy, a tym samym wyniki ekonom
producgntéW. O ile na pogode oraz sytuacje ekonomiczng i spoteczng przedsigbiorsis
e Maja wpiywu, to na sezonowos¢ probujg w pewnym zakresie oddziatywaé. W ostat” "
latach zauwazalne 83 istotne Zmiany w tym zakresie, m.in. poprzez sponsorowd e

wielkich ,koncertéw, imprez masowych, czy druzyn sportowych, ktore w efekcie M ana
celu zwigkszenie konsumpgiji Weditd

: piwa poza tradycyjn edazy-
gksze ’ jnym sezonem sprzed<
Polaczka™ w interesie produce

, . . T tury
Now piwa powinna byé taka zmiana organizacji i KUt
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® Rysunek 6. Konsumpcja p; .
Szwajcaria i Turcja Pela piwa per capita w 2009 roku w krajach UE + Chorwacja, Norwegi:

180
160 |F'"'\"'\\“"\M““ —
1] I —
140 - -
| -
o=
; ! i i m I I N‘-M"MM.
foE AR - !
A £ o 5 a ) N% ‘
soi iRiRINiE N —
: |1 i R ) f 4
60 4 14 it 3 . . "‘ — \—H ‘”“—‘I
SR RRRRRRRE - N
40 -] HH , 1T H N L B1 84 ¥ f*
AN B R R RR {HHHE L
20 <1} H | 1J T RS .
0 + i kR Pl e : 3*‘"‘ '
SS 28 s T80 >o oo % s T8eg
SEEFgSSEccsfPreg 3 g TEo7T
183333588883 95°8 S S
032<Q§ H?Qggsmbs 5 & E'%SE
S 9 3 g 8 T W 3 S
& & 5 2
5 8 I S SE N Z
£ 2 g S o
2
=

Zrédio: Beer statistics 2010 edition.
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rony roéwniez z coraz wigkszego i bardz

7). Pelto®* zwraca uwage, ze w krajach ekonomiczni
poswieca sie indywidualnym potrzebom i

Zit
cechy produktu, takie jak jego subiektywna
inne atrybuty wptywajgce na ksztattowanie
stylem zycia, zwyczajami zywieniowymi itp.
moze nastapi¢ spadek konsumpcji piwa w
popularno$ci modnych nie

atrakcyjnosé, sposob opakowania, cena, ora.
si¢ wizerunku nabywcy, zwigzane z moda
Analitycy Przewidujg, ze w najblizszych latac:
krajach rozwinigtych, w wyniku coraz Wieksze
typowych napojow alkoholowych — cydry, nalewki,

likiery, ora.
innych uzywek.,

% Pelto G.M.,: Anthropological Contributions to Nutrition Education Research, “Journal of Nutrition Education’
nri, 1981.
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sunek 7. Struktura konsumpcji piwa w krajach UE + Chorwacja, Norwegia, Szwajcaria Turcja
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Zrodto; obliczenia wiasne na podstawie Raportu Ernst&Young.

Mozna zauwazyé, ze style spozywania alkoholu w ostatnich latach ulegaty znacznym
zmianom. Napoje produkowane przez browary, najczesciej spozywane sg zZ przyjaciomi.
Jednoczesnie widoczna jest lojalnosé do marki®. Dlatego niezwykle istotny dla browarow
jest PR, tworzacy pozytywny wizerunek marki. W ostatnich latach stale wzrasta ich
zaangazowanie finansowe w reklame¢ i marketing. Roéwnie waznym czynnicem

AN/ O

wptywajacym na ciagly wzrost konsumpcji piwa jest zmiana struktury wiekowej nabywcey

Coraz powszechniejsza jest akceptacja picia piwa przez osoby niepetnoletnie. Docdat«owo
popyt bedzie wzrastat w wyniku ciggtego wzrostu dochodéw konsumentow oraz wzrosi
gospodarczego. Jednoczesnie browary chcac zwiekszaé produkcje muszg rywalizowac =2

sobg nie tylko cenowo, ale zwiekszajac oferte produktow niszowych i w pewnym s&°s
wyjatkowych dia konsumenta.

8 Podsumowanie

Y

.

o MWkSHEﬂ d""”'”“J.‘le\a rolg w produkcji i konsumpcji piwa majq Niemey. * 3
bnlwf?'u”' tradycjach piwowarskich, na terenie ktorego znajduje sig¢ ponad 1300
m;;‘:::(;aN::;xzszz"'e_ ko"s‘f”“‘jﬁ blisko 90 min hl piwa. W przeliczeniu na tk':
160 Hrow piwe m(:mi ym bpvo?)‘/cmm charakteryzujy si¢ Czechy, gdzie spoZywa 519?.0”"‘?‘

‘ ' e, W przelic Jdmz_s;\m
tradycjach piwowarskich zauwa
Srodkowej i Wschodniej, a
wzrost produkcji i

Zeniu na jodnego mieszkanca. Na rynkach o na
‘ zalna jest pewna stagnacja, jednak w krajach Europy
W*?C W krajach rozwijajgcych sie obserwuje si¢ rokrocz"y
konsumpcji tego napoju.  Przyczyny tego sg rozmaite, ale z@

95 :
Garlicki J.,: !
arlicki J.,: Jasne, ze petne z plankg,” Rynki alkoholowe , nr 6, 2010
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cz

 aanieszy mozna uzna¢ wzrastajacy poziom zycia oraz Zmiany preferencji
nd

konsumentéw- i ku, przemyst bro '
Ppomimo nasycenia rynku, p y warniczy traktowany jest

taigcyeh branz, i w kolejnych latach przewiduje sie jego dalszy r
dziataja procesu globalizacyjnego i koncentracii produkgii,
ciag*egtgej sytuagji finansowo-ekonomicznej przedsiebiorstw p
ko!?ysu zarzgdzania branza, stale poprawiajgce; sie sytuacii
oziom ystnej struktury konsumentow.

jako jeden 2 najlepiej
0zwdj, ktory Wynika z
§i|nej pozyciji rynkowe;j,
IWowarskich, wysokiego
ekonomicznej nabywcow
oraz korz
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n Streszczenie

Celem artykutu jest przedstawienie sytuacji w zakresie produkcji i konsumpcji piwa w kraja§h'
' £ WWzglednieniem réwniez krajow pozostajacych poza Unig — Chorwagji, Turcji, Norwegr! 1
EWaiCari. Artykut ma rowniez wskazaé na zachodzace w ostatnich latach procesy globaiizacyjne,
€sg charakterystyczne dla przemystu browarniczego. kd W
Pracy - wykorzystano analize opisowq oraz porownawczg badanego  ZAWISd
Ginych krajach UE oraz Chorwacji, Turcji, Norwegii i Szwajcarii.‘ o nalwickszych
tfadycjaclt:E _GOminujacq ol w produkeji i konsumpcji piwa maja |\||e‘mcy,'u';f\;l (l\)hcil;jcyqrocznle
Konsymy; Rivowarskich, na terenie ktorego znajduje sie ponad 1300 l,),mw,kwi il.\x‘:,ym spozyciem
(:haraktejq b-IISK(.) %0 min i piwa. W przeliczeniu na jednego ""es{kﬂmd.mjx s;N\p.r‘asliczeniu na
jedn o fy;u;q Si¢ Czechy, gdzie spozywa si¢ blisko 160 Iltréw P'VY*"_’f)"f‘"]l'::\;v&‘Zalna jest pewna
Stagng .miészkahca_ Na rynkach o najdtuzszych tradycjach PIWOW“?'SK'Lh zc h rozwijajacych sig
e, lf_i‘dnak W krajach Europy $rodkowej i Wschodniej, a wigc W krajac
e rokroczny wzrost produkcji i konsumpciji .
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cia oraz produkcji piwa oraz dynamika zjawiska Pozwala ¢

a &rodkéw pienieznych pochodzacych z podatkow ptacon

ych prZeZ

Okreslenie poziomu spozy

przychody do budzetu panstw

i mys! browarniczy. o . N
Szero/li(r)t pkojfts);;r:isvi Zrédto informacji dla uczestnikow rynku napojow alkoholowych i Jego Otoczeni,
yku .

‘o i utatwia ocene tendencii wystepujacych w konsumpcji i produkrj‘ji piwa w ’krajach UE
Wskazuje i u atw ;vcia oraz produkcji piwa pozwala w pewnym zakresie okresli¢ aktualn
Wielk?‘? f/soklr):;i h o wyzszym poziomie Zycia spozycie dobr wyzszego rzedu rogn,
nose 56, | nika ona m.in. z teorii Engla.
to bezposrednia ;a(l;e:n;:v‘: {:/*dk’:Z;(a\;vg Europy Srodkowej i Wschodniej odzwierciedla rownie; Zmian
w str:ﬁl(tzz:(r)zs; slf:)(;syumpcji napojow alkoholowych. Sp'ada spoZy(':ie aIkoho!i WYSOkoprocentoWych n:
o $wiadczy o stopniowym przejmowaniu zachodnich wzorcow kulturOWych W Zakregia

y pOZiOm

e. Nie |
zycia lud Nie jest

rzecz piwa, C
konsumpcji alkoholu.

® Summary

The aim of the article is to present the situation in the area of the prodqction and consumption of
beer in the EU countries and four other countries, which are Crgat/a, Turkey, Norway apy
Switzeriand. The paper indicates the recent globalisation processes, which are characteristic for the
brewing industry. .

The descriptive and comparative analysis of the investigated phenomenon in particular £
countries as well as Croatia,. Key findings / analysis

Germany, which is a country of the longest brewing tradition and where over 1300 breweries are
located, plays a dominant role in production and consumption of beer in the EU. The Germans
consume nearly 90 million hl of beer annually. The Czech Republic is a country of the highest per
capita consumption of beer with annual consumption of 160 I. Certain stagnation is noticeable on the
markets with the longest brewing tradition, nevertheless a yearly growth of production and
consumption of beer in observed in the developing countries, particularly in Central and Easter
European countries.

The defining of the level of consumption and production of beer and the dynamics of the
phenomenon enables to estimates the budgetary revenues for taxes paid by widely understoco
brewing industry.

The paper is an information source for actors of alcoholic beverages market and
environment. It indicates and enables the assessment of the tendencies in consumption &
production of beer in the EU countries.

The level of consumption and production of beer allows define to some extent the Cure™

§tandard of living. The consumption of goods of higher order increases simultaneously Wi ¢
Increase in standard of living. It i

$ not a direct dependence; however it results from the Engel meor‘y-}e
The ,grOWth of the beer consumption in Central and Eastern European countries also reflects t,}
changes in the structure of alcoholic beverages consumption. The consumption of highly aloonole

beverages falls and the consumption of beer increases, which indicates a gradual taking over of the
western culture patterns in the area of alcohol consumption

[95)



